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TURIZMUS-VENDEGLATAS [VENDEGLATO]
FELSOOKTATASI SZAKKEPZES
ZAROVIZSGA TETELEK

Ervényes a tanulmdnyaikat 2016-t61 megkezdé hallgatékra

Mutassa be a turizmus fogalmat! Ismertesse a nemzetkozi turisztikai trendeket, a
turizmus szerepét a gazdasagban, a turizmus mérésének sajatossagait!

A Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030. alapjan vazolja fel hazank turizmusanak
fobb fejlesztési iranyvonalait, eszkdzeit €s az elérendd célokat, kiilonds tekintettel a
gasztroturizmusra!

A turizmus, és vendéglatds fogalma. A turizmus, vendéglatds rendszere, a kereslet,
kinalat elemei. A turizmus csoportositasa.

Csoportositsa, roviden értékelje a turizmus altal hasznosithaté er6forrasokat! Mutassa
be a turisztikai er6forrasok, a vonzer6k és az ezek alapjan fejleszthetd turisztikai
termékek Osszefiiggéseit a Matra-Biikk desztinacié vagy egy On altal valasztott hazai
turisztikai desztinacié példajan keresztiil. Melyek a termékfejlesztés soran figyelembe
veend? legfontosabb alapelvek?

Magyarazza a fiskalis és monetaris politika lényegét és jellemzdit, mutassa be
eszkoztarukat! Ismertesse az éves beszamolo6 részeit! (kiilonds tekintettel a mérleg és az
eredmény kimutatas tagolasara)

Mutassa be a "marketing" vallalati értékképz6 folyamatban elfoglalt helyét €s szerepét,
¢és a marketingeszkozok (7P) rendszerét, valamint a fogyasztdi magatartas folyamatat,
¢és befolyasold tényezoit! Mutassa be a vallalkozasok kiilsé kornyezeti €s versenytars-
elemzések modszereit!

Jellemezze a megyénkre is jellemz6 falusi turizmus miikodését! Ismertesse a falusi
szallashelyek mindsitésének szempontjait €s mutasson be konkrét mindsitett
vendéghazakat!

Ismertesse a turizmus €s a vendéglatas kapcsolatat, a vendéglatas gazdasagi, tarsadalmi
jelentéségét. Mutassa be a kapcsolatszervezés (PR) szerepét a turizmusban (a vallalati
PR (Corporate Identity), és a desztinaci6 PR. Vésarldsdsztonzés (SP); Egyéb
marketingkommunikacios eszk6zok: személyes eladas (PS))!

Mutassa be az egészséges ¢letmddra nevelés lehetdségeit, az életmod és a szabadidds
tevékenységek (aktiv turizmus) kozotti kapcsolatot! Ismertesse a szabadidés programok
szervezésének sajatossagait a kiilonbozd célcsoportok igényei szerint! Ertékelje a
sportesemények turizmusban betoltott szerepét!

Jellemezze a vendéglatas kis- és kozépvallalkozasait, mutassa be az eldnyeiket és
hatranyaikat!

A vendéglatdipari szolgaltatasok tartalma, formai, személyi és targyi feltételrendszere.
A szolgéltatasok gazdalkodasi sajatossagai a kiilonb6z6 vendéglatd tizletkorok



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.
19.

20.

tevékenységében. Az lizleti valaszték tartalma, a valasztékot meghatarozé kiilsé és
belso feltételek és hatasuk. A valaszték kozlésének tartalmi, formai kovetelményei; a
kozlés eszkozei, modszerei, sajatossagai.

A koltséggazdalkodas jelentdsége a vendéglatoiparban. A koltségek jellemzése,
elemzésiik, az egyes koltségek hatdsa a gazdalkodésra és a miikodés szinvonalara.

A gasztronomia fejlodése, fObb szakaszainak bemutatisa. Gasztronomiai
jellegzetességek a fobb varosokban, népcsoportokndl. A gasztrondmiai turizmus
jellemzése. Trendek az eurdpai, és Europan kiviili gasztrondmiai szokdsokban.

Elelmiszer-biztonsagi rendszer elemei, részteriiletei a vendéglatasban

A vendéglatoipari egység kialakitdsandl, ¢és miikodtetésénél figyelembe veendd
fontosabb ¢élelmiszer-biztonsagi, higiéniai kovetelmények (elhelyezkedés, feltételek,
személyzet, lizemeltetési szabalyok, stb.).

Magyarorszag fobb tajegységeinek gasztrondmidja. A magyar gasztrondmia szerepe az
idegenforgalomban, a rendezvényeken, konferenciakon, kongresszusokon

Ismertesse, hogy a gasztrondmia, mint vonzerd hogyan miikodik a turizmusban! Egy
étlap Osszedllitasanak szempontjai €s a teritési modok fobb jellemzot is mutassa be!

Ismertesse a rendezvényszervezeés menetét az tlettdl a megvalositasig.

Mutassa be Magyarorszag kulturalis- és Orokségturisztikai potencialjat, az értékek
védelmének, bemutatasanak lehet6ségeit. Fenntarthatosag az 6rokségturizmusban.

Jellemezze a magyar gasztrondmiai kultira iranymutatasat a mai trendek tiikrében.



