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Sportszervező szak 
Záróvizsga tételek
(érvényes: 2017/18 tavaszi félév záróvizsga időszakától)

1. tétel
· Vezetés- és szervezéselmélet jellemzői és összefüggései. 
· A versenysport, testnevelés és diáksport, szabadidősport jellemzői, s versenysport iránti társadalmi elvárások.

2. tétel
· A marketing, sportmarketing jellemzői, alkalmazása a sport különböző színterein. 
· Sport, fittség és életminőség jellemzői és kapcsolatrendszere.

3. tétel
· Piackutatás és marketing-kommunikációs eszközök alkalmazása a sport különböző területein. 
· Finanszírozás. A piacgazdasági rendszer (kereslet-kínálat) működése a sportban.

4. tétel
· A szponzorálás, mecenatúra és hagyományos hirdetések szerepe és jelentősége a sportban. 
· A versenysport állami támogatása hazánkban.

5. tétel
· Kommunikációs modellek, a kommunikáció jellemzői és folyamata a sportban. A sport társadalmi és közösségi funkciói.
· A sport és a gazdaság kapcsolata: állami és üzleti modell.

6. tétel
· A sporttudomány és sportmenedzsment fogalmi kapcsolatrendszere (sporttudomány, testkultúra, testnevelés, sport, rekreáció). 
· A sportmenedzsment jellemzői és kapcsolatrendszere.

7. tétel
· A sportszervezetek sajátosságai és szervezeti változásai napjainkig. 
· Vezetési stílus, hatalom, tekintély a sportban. Vezetői munka a sportban.

8. tétel
· A versenysport sajátosságai és szerepe napjainkban. Az olimpiai mozgalom. 
· A szponzorálás, szponzori ajánlati elemek.

9. tétel
· A Nemzeti Sportstratégia jellemzői. 
· Sportolók menedzselése.



10. tétel
· A szervezet jellemzése (környezet, célok, struktúra, formális és informális szervezet). A sport köztestületei.
· Pályázatírás.

11. tétel
· A sportszervezetek jellemzői és működési formái. 
· A rekreáció fejlődése, értelmezései, megnyilvánulási formái.

12. tétel
· A prevenció és a rehabilitáció szerepe a sportban. 
· A sportszervezés szerepe az iskolai testnevelésben és sportban, iskolai sportszervezetek. 

13. tétel
· A sportturizmus jellemzői, turisztikai trendek, aktív turizmus hazánkban. 
· Stratégiai és taktikai tervezés a sportpiacon (marketingstratégia, marketingterv). 

14. tétel
· A sportesemények jellemzői, típusai, az eseményszervezés, feladatai.
· A sportszolgáltatások minősége és mérési lehetőségei, SHIPIT-elv.

15. tétel
· Az utánpótlás-nevelés jellemzői és megjelenése a sportszervező munkájában.
· Sportszervezetekre vonatkozó számviteli és pénzügyi szabályozók, szerződések.

16. tétel
· Sportesemények szervezésének módszertana. 
· A hazai sportirányítás rendszere, felépítése.

17. tétel
· A reklám és a PR jellemzői és szerepe a sportban.
· Vállalkozási formák a sportban. 

18. tétel
· A magyar sport szervezeti felépítése. A sport állami irányítása. 
· Konfliktuskezelés módjai és alkalmazása a sportban. Tárgyalási technikák.

19. tétel
· A sportmenedzsment és a média. A sajtó és a média jellemzői, működése. 
· Az üzleti tervezés szerepe a sportban, az üzleti terv jellemzői.

20. tétel
· A projektmenedzsment jellemzői és szerepe a sportban. Tervezési szintek, tervezési feladatok, időkategóriák. 
· A sportdiplomácia sajátosságai.



21. tétel
· Az Európai Unió és a sport. 
· A sporttevékenységek tervezésének jellemzői, dokumentumai.

22. tétel
· A szervezőmunka főbb kérdései a sportban. A sportmenedzser feladatai. 
· A hírérték és exkluzivitás. A sportágak reklámértéke.

23. tétel
· Tudományos kutatómunka a sportmenedzsment területén. 
· Önkéntesség a sportban.

24. tétel
· Etikett, protokoll jellemzői, szerepe és alkalmazása a sport területén. 
· A sport jogi kérdései, főbb szabályozók (a sporttörvény főbb tartalmi elemei).

25. tétel
· Sportlétesítmény menedzsment.
· Egészségturizmus jellemzői és keresleti-kínálati elemei hazánkban.
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